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Aufklarungskampagne von Widex mit Health Media
Award 2010 ausgezeichnet

TV-Spot mit Mario Adorf erhielt den 2. Preis

Stuttgart, 1. Juni 2010 - Die Widex Hoérgerdate GmbH wurde am 31. Mai in
Koln fiir ihre Aufklarungskampagne ,Horen macht schén - Die Initiative
fiir besseres Horen" beim Health Media Award 2010 ausgezeichnet. Fiir
den Kampagnen TV-Spot mit Mario Adorf erhielt das Stuttgarter Unter-
nehmen den 2. Preis in der Kategorie TV-Kommunikation. Der Kampagnen-
botschafter Mario Adorf, der selbst Horsysteme trdagt, ermutigt in dem TV-
Spot zu einem friihen Hortest und zu einem positiven Umgang mit Hérgera-
ten.

Der Health Media Award des EEC-Network wurde in Zusammenarbeit mit der Stif-
tung Gesundheit zum dritten Mal ausgeschrieben. Mit dem Medienpreis werden her-
vorragende Leistungen im Bereich der Gesundheitskommunikation ausgezeichnet.
Die Juroren wirdigten den Widex TV-Spot in ihrer Laudatio fir den sensiblen Um-
gang mit dem Thema Hérminderung, der auch die gesamte Aufklarungskampagne
+HOren macht schén - Die Initiative fir besseres Horen" kennzeichnet. ,Der TV-
Spot von Widex zeigt auf eindrucksvolle Art, wie die Offentlichkeit serids, sensibel
und unterhaltsam auf ein wichtiges Gesundheitsthema aufmerksam gemacht wer-
den kann."

Fir Peter David Schaade, geschaftsfiihrender Gesellschafter der Widex Hérgerate
GmbH, ist die Auszeichnung ein Ansporn fir die gesamte Aufklarungskampagne.
»~Die Auszeichnung zeigt, dass wir mit unserem Konzept, das lange vernachlassigte
Thema Hérminderung sensibel und zugleich unterhaltsam in das Bewusstsein der
Menschen zu ricken, richtig liegen. Wir freuen uns Uber die Auszeichnung, die un-
sere gelungene Zusammenarbeit mit Mario Adorf wirdigt", so Schaade.

In dem TV-Spot von Widex, der seit Februar 2010 ausgestrahlt wird, erzahlt Mario
Adorf authentisch und unterhaltsam von seinen eigenen Erfahrungen mit Horsyste-
men und wie er dank ihnen auch die leisen Téne des Lebens wieder héren und das
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Leben genieBen kann. Auf seine gewinnende Art und mit Augenzwinkern fordert er
seine Zuschauer zu einem Hoértest beim Horgerate-Akustiker auf. Mario Adorf, der
selbst Horgerate tragt, weiB aus eigener Erfahrung um die Bedeutung des Horsinns
fUr ein erflilltes Leben und hat sich deshalb zu einer Kooperation mit Widex Hérge-
rate entschlossen. Mit der Kampagne soll das Bewusstsein flir gutes Héren unter-
stitzt, ein positiver Umgang mit Horgeraten gefdordert und Betroffene zu einem
Hortest bei Horgerate-Akustikern ermutigt werden.

(Zeichen 2.461)

Weitere Informationen und druckfiahiges Fotomaterial finden Sie im Internet unter

www.widex-hoergeraete.de/presse.

Uber Widex Horgerite GmbH:

Die Widex Horgerate GmbH, mit Sitz in Stuttgart, beschaftigt 95 Mitarbeiter und ist die groBte europa-
ische Tochtergesellschaft des danischen Horgerate-Herstellers Widex A/S. Das familiengefiihrte Unter-
nehmen Widex ist mit insgesamt 2.413 Mitarbeitern einer der Weltmarktfiihrer fir die Entwicklung, Pro-
duktion und den Vertrieb innovativer Hérsysteme. Als Erfinder des ersten volldigitalen Horsystems agiert
Widex an der Spitze hochtechnologischer Entwicklungen und ist mit Produkten am Markt vertreten, die
jederzeit hinsichtlich Technologie und Design den Puls der Zeit treffen. Widex steht fiir innovative Ideen,
ein exzellentes Qualitatsniveau und die absolute Ausrichtung auf die Bedirfnisse seiner Kunden.
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